1. «Реклама» тушунчаси қонунга кўра қандай таърифланади?
2. Рекламанинг асосий мақсади нима?
3. Реклама муносабатларида иштирок этувчи субъектлар кимлар?
4. Рекламани тайёрловчи шахс ким ҳисобланади?
5. Реклама тарқатувчи деганда нима тушунилади?
6. Реклама берувчи ким?
7. Реклама қандай шаклларда бўлиши мумкин?
8. Ташқи реклама нима?
9. Интернет рекламаси деганда нима тушунилади?
10. Рекламанинг қайси турлари қонун билан тартибга солинади?
11. Рекламанинг давлат тилига оид талаби нимадан иборат?
12. Рекламада товар ҳақидаги маълумот қандай бўлиши керак?
13. Нотўғри реклама нима?
14. Ёлғон реклама деганда нима тушунилади?
15. Яширин реклама нима?
16. Қайси реклама турлари тақиқланади?
17. Болалар учун мўлжалланган рекламага қўйиладиган асосий талаб қайси?
18. Дори воситалари рекламасида қандай чекловлар мавжуд?
19. Алкоголь маҳсулотлари рекламасига нисбатан қандай талаблар бор?
20. Тамаки маҳсулотлари рекламасига рухсат бериладими?
21. Молиявий хизматлар рекламасида нималарга эътибор берилади?
22. Реклама қонунчилигига риоя этилишини ким назорат қилади?
23. Ваколатли органнинг асосий вазифаларидан бири нима?
24. Реклама қонунчилиги қайси ҳужжатлар билан тартибга солинади?
25. Реклама тарқатиш жойларига қўйиладиган умумий талаблар қайсилар?
26. Ташқи реклама объектларига рухсат ким томонидан берилади?
27. Рекламада ахлоқ нормалари қандай аҳамиятга эга?
28. Истеъмолчини чалғитувчи реклама нима?
29. Рекламада рақобат қоидаларига риоя қилиш нима учун муҳим?
30. Давлат органлари реклама соҳасида қандай рол ўйнайди?
31. Реклама қонунчилигини бузиш нимага олиб келади?
32. Реклама тарқатишда жамоат жойларининг аҳамияти нимада?
33. Рекламада тасвир ва матн ўртасида қандай мутаносиблик бўлиши керак?
34. Реклама материаллари ким томонидан текширилиши мумкин?
35. Рекламада шахснинг розилиги қачон талаб этилади?
36. ННТлар реклама соҳасида қандай иштирок этиши мумкин?
37. Ижтимоий реклама деганда нима тушунилади?
38. Ижтимоий реклама ким томонидан амалга оширилади?
39. Реклама қонунчилигига риоя қилишнинг аҳамияти нимада?
40. Реклама соҳасида очиқлик ва шаффофлик нима учун зарур?
41. Нотўғри реклама билан ёлғон реклама ўртасида фарқ нимада?
42. Яширин рекламани аниқлашда қайси белгиларга эътибор берилади?
43. Интернетда реклама тарқатишда қонун талаблари қандай қўлланилади?
44. Блогерлар фаолияти реклама қонунчилиги билан қандай боғлиқ?
45. Рекламада тақиқланган ахборот турларига мисол келтиринг
46. Айрим товар турлари рекламасини чеклашдан мақсад нима?
47. Реклама соҳасида давлат назорати қандай шаклларда амалга оширилади?
48. Ваколатли орган текширув ўтказишда қандай ҳуқуқларга эга?
49. Реклама қонунчилиги бузилганда қандай чоралар қўлланилади?
50. [bookmark: _GoBack]Маъмурий жавобгарликка тортиш асослари нималардан иборат?
51. Реклама материалларини олиб ташлаш қайси ҳолларда талаб этилади?
52. Реклама тарқатувчи жавобгарлиги қандай ҳолларда юзага келади?
53. Реклама берувчининг асосий мажбуриятлари қайсилар?
54. Рекламада рақобатни бузувчи ҳолатлар нималарда намоён бўлади?
55. Солиштирма рекламага қонун қандай талаблар қўяди?
56. Рекламада товарнинг хусусиятларини бўрттириб кўрсатиш оқибати нима?
57. Истеъмолчилар манфаатларини ҳимоя қилишда реклама назоратининг ўрни қандай?
58. ННТлар билан ҳамкорлик реклама назоратида қандай аҳамиятга эга?
59. Жамоатчилик назорати реклама соҳасида қандай амалга оширилиши мумкин?
60. Ижтимоий тармоқларда реклама устидан назорат қандай ташкил этилади?
61. Рекламада миллий қадриятларга риоя этиш нима учун муҳим?
62. Рекламада дискриминация белгиларини қандай аниқлаш мумкин?
63. Рекламада болалар онгига салбий таъсирни қандай баҳолаш мумкин?
64. Дори рекламасида мутахассис фикрини келтиришга қонун қандай қарайди?
65. Тиббий хизматлар рекламасида қандай чекловлар бор?
66. Ташқи реклама жойлаштиришда маҳаллий ҳокимият ваколати нимадан иборат?
67. Реклама объектларининг техник ҳолати учун ким жавобгар?
68. Рекламада интеллектуал мулк объектларидан фойдаланиш тартиби қандай?
69. Реклама тарқатишда шартнома муносабатларининг аҳамияти нимада?
70. Реклама қонунчилигига риоя этиш бўйича профилактика ишлари қандай олиб борилади?
71. Ваколатли орган қарорлари устидан шикоят қилиш тартиби қандай?
72. Реклама соҳасида мониторинг ўтказиш қандай амалга оширилади?
73. Реклама бозори таҳлили нима учун керак?
74. ННТлар билан ахборот алмашинуви қандай шаклларда бўлиши мумкин?
75. Реклама қонунчилигини такомиллаштиришда амалиётнинг ўрни қандай?
76. Рекламада жавобгарликни аниқлашда айб қай тарзда баҳоланади?
77. Реклама материалини қонуний ёки қонунга зид деб топиш мезонлари қайсилар?
78. Давлат органлари ўртасида реклама назорати бўйича ҳамкорлик қандай амалга оширилади?
79. Реклама соҳасида халқаро тажрибанинг аҳамияти нимада?
80. Реклама қонунчилигига риоя этишда ходимларнинг шахсий масъулияти нимадан иборат?
81. Интернет платформалари орқали тарқатилган яширин рекламани аниқлаш механизмини тушунтириб беринг.
82. Блогер томонидан жойлаштирилган контентни реклама сифатида баҳолашда қайси мезонлар қўлланилади?
83. Реклама берувчи хорижий бўлган ҳолда қонун талаблари қандай татбиқ этилади?
84. Реклама қонунчилиги бузилишида бир нечта субъект иштирок этса, жавобгарлик қандай белгиланади?
85. Ижтимоий реклама ниқоби остида тижорат рекламаси тарқатилса, қандай чора кўрилади?
86. Рекламада чалғитувчи визуал образлардан фойдаланиш ҳуқуқий жиҳатдан қандай баҳоланади?
87. Дори рекламасида қонун бузилиши аниқланганда ваколатли орган қандай ҳаракат қилади?
88. Ташқи реклама рухсатсиз жойлаштирилган ҳолда уни бартараф этиш тартиби қандай?
89. Реклама қонунчилиги ва рақобат қонунчилиги ўзаро қандай боғлиқ?
90. Реклама соҳасида такрорий ҳуқуқбузарлик тушунчаси қандай қўлланилади?
91. Рекламада жамоат ахлоқига зид элементларни баҳолаш субъективми ёки объективми?
92. ННТ томонидан берилган ахборот реклама текширувида қандай аҳамиятга эга?
93. Реклама материалини тарқатишни вақтинча тўхтатиш асослари қайсилар?
94. Интернетда жойлашган рекламага нисбатан ҳудудий юрисдикция қандай аниқланади?
95. Рекламада манипулятив усуллардан фойдаланиш ҳуқуқий оқибатлари қандай?
96. Рекламада маълумот етишмаслиги ҳам қонунбузарлик ҳисобланадими?
97. Реклама назоратида хавфга асосланган ёндашув нима?
98. Реклама қонунчилиги бузилиши натижасида истеъмолчига етказилган зарар қандай баҳоланади?
99. Реклама соҳасида превентив чораларни кучайтириш учун нималарга эътибор қаратиш лозим?
100. ННТлар билан ҳамкорликда қўшма мониторинг ўтказишнинг афзалликлари нимада?
101. Реклама соҳасида давлат ва жамоатчилик манфаатлари ўртасидаги мувозанат қандай таъминланади?
102. Рекламада инновацион форматлар (native ads, influencer marketing) қонун нуқтайи назаридан қандай баҳоланади?
103. Реклама қонунчилигини қўллашда суд амалиётининг аҳамияти нимада?
104. Реклама соҳасида ваколатли орган қарорларининг ҳуқуқий кучини изоҳланг
105. Реклама қонунчилиги бузилишини исботлашда далиллар қандай тўпланади?
106. Реклама соҳасида ахборот технологияларидан фойдаланиш имкониятлари қандай?
107. Рекламада ижтимоий масъулият принципи нима билан ифодаланади?
108. ННТлар иштирокида профилактик тадбирларни ташкил этиш қандай самара беради?
109. Реклама қонунчилигини такомиллаштириш бўйича таклифлар қандай манбаларга асосланиши керак?
110. Реклама соҳасида давлат сиёсати мақсадлари нималардан иборат?
111. Реклама материалини экспертизадан ўтказиш зарурати қайси ҳолларда юзага келади?
112. Реклама қонунчилигида бўшлиқлар мавжуд бўлса, амалиётда қандай ёндашув қўлланилади?
113. Реклама соҳасида ҳалол рақобатни таъминлаш механизмларини тушунтиринг
114. Реклама қонунчилигини бузишнинг ижтимоий оқибатлари нималардан иборат?
115. Реклама назорати самарадорлигини баҳолаш мезонлари қайсилар?
116. Реклама соҳасида халқаро стандартларни жорий этиш имкониятлари қандай?
117. ННТлар билан ҳамкорликда аҳолининг ҳуқуқий онгини ошириш қандай амалга оширилади?
118. Реклама қонунчилигини қўллашда манфаатлар тўқнашуви қандай бартараф этилади?
119. Реклама соҳасида очиқ маълумотлардан фойдаланишнинг аҳамияти нимада?
120. Реклама назорати тизимини такомиллаштиришда ходимнинг шахсий ташаббуси қандай рол ўйнайди?
