1. [bookmark: _GoBack]Insofsiz raqobat deganda nima tushuniladi?
2. “Raqobat to‘g‘risida”gi qonun insofsiz raqobatni qanday tarzda tartibga soladi?
3. Insofsiz raqobatning asosiy turlari nimalardan iborat?
4. Insofsiz raqobat bilan qonunchilikka zid kelishuvlar o‘rtasida farq nima?
5. Raqobatni himoya qilishda davlatning roli nima?
6. Insofsiz raqobatga qarshi choralarni belgilaydigan organ qaysi?
7. Insofsiz raqobatning iqtisodiy oqibatlari nimalar?
8. Iste’molchilarning manfaati insofsiz raqobatga qarshi kurashda qanday hisobga olinadi?
9. Insofsiz raqobatga qarshi kurashishda tahliliy tadqiqotning ahamiyati nimada?
10. Reklama va marketingdagi insofsiz raqobatni aniqlashda nimaga e’tibor qaratiladi?
11. Insofsiz raqobatning amaliyotdagi misollarini keltiring
12. Insofsiz raqobat bilan bog‘liq qonunchilik normalari qaysi qonun osti hujjatlarida aks etadi?
13. Raqobat organlari qanday holatlarda chora ko‘rishga haqli?
14. Insofsiz raqobatni aniqlashda shaklli va mazmunli tahlilning farqi nimada?
15. Insofsiz raqobatga qarshi kurashishda xodimlarning huquqiy malakasi qanday ahamiyatga ega?
16. Insofsiz raqobatni monitoring qilishda qanday ma’lumotlar muhim?
17. Narhlarni sun’iy tarzda tushirish insofsiz raqobatga kiritiladimi?
18. Korxonalar orasida ma’lumot almashinuvi insofsiz raqobat belgisi bo‘lishi mumkinmi?
19. Reklama va marketingdagi noto‘g‘ri ma’lumotlar qanday ta’sir qiladi?
20. Insofsiz raqobatni aniqlashda bozor tahlili qanday qo‘llaniladi?
21. Iste’molchilar shikoyatlari qanday ahamiyatga ega?
22. Korxonalarning o‘zaro kelishuvlari insofsiz raqobat bo‘lib baholanishi mumkinmi?
23. Insofsiz raqobatni aniqlashda tahliliy ma’lumotlar qaysi shaklda rasmiylashtiriladi?
24. Raqobatga salbiy ta’sir ko‘rsatuvchi noto‘g‘ri reklama misollarini keltiring
25. Bozordagi narx va mahsulot raqobatini tahlil qilishda qaysi ko‘rsatkichlar muhim?
26. Insofsiz raqobatni aniqlashda axborot va iqtisodiy modellardan qanday foydalaniladi?
27. Bir vaqtda bir necha bozorda insofsiz raqobatni aniqlash usullari qanday?
28. Elektron platformalar orqali tarqatilgan noto‘g‘ri ma’lumotlarni qanday baholash mumkin?
29. Korxonalarning marketing strategiyasini tahlil qilishda insofsiz raqobat alomatlari qaysilar?
30. Insofsiz raqobat aniqlanganda tahlil natijalari rahbarga qanday taqdim qilinadi?
31. Insofsiz raqobat aniqlanganda qanday ma’muriy choralar qo‘llaniladi?
32. Xodimlarning huquqiy va etik mas’uliyati nima?
33. Insofsiz raqobatni kamaytirishda jamoatchilik va NNTlarning hissasi qanday?
34. Korxonalarga nisbatan sanksiyalar qachon va qanday qo‘llaniladi?
35. Elektron monitoring tizimlari insofsiz raqobatni aniqlashda qanday qo‘llaniladi?
36. Nazorat jarayonida manfaatlar to‘qnashuvini oldini olish usullari qanday?
37. Insofsiz raqobatni tekshirishda ishonchli manbalar qanday hisoblanadi?
38. Xodim qanday qilib ma’lumotlarni o‘z vaqtida va to‘liq ravishda rahbarga taqdim qiladi?
39. Insofsiz raqobatni kamaytirish uchun profilaktik choralar qanday?
40. Korxonalar bilan muzokaralar orqali masalani hal qilish imkoniyatlari nima?
41. Insofsiz raqobat aniqlanganda sud va huquqiy organlar bilan hamkorlik qanday yo‘lga qo‘yiladi?
42. Tashqi tahlillar va ekspertizalardan foydalanishning ahamiyati nimada?
43. Insofsiz raqobatni aniqlashda xodimning shaxsiy mas’uliyati qanday bo‘ladi?
44. Insofsiz raqobatning iqtisodiy oqibatlarini tahlil qilishda qanday usullar qo‘llaniladi?
45. Bir nechta bozorda insofsiz raqobatni aniqlashda qanday tahliliy modellar qo‘llaniladi?
46. Kelishuvlar va noto‘g‘ri reklama bilan bog‘liq ma’lumotlarni baholashda qanday ko‘rsatkichlar muhim?
47. Insofsiz raqobatga qarshi strategiyani ishlab chiqishda qanday omillar hisobga olinadi?
48. Xodim sifatida insofsiz raqobat holatini baholash va kamaytirishda shaxsiy hissa qanday bo‘lishi mumkin?
49. Raqobatga oid qonunchilikni takomillashtirishda insofsiz raqobat tahlili qanday qo‘llaniladi?
50. Insofsiz raqobatga qarshi kurashishda ilmiy va amaliy tahlilni birlashtirishning ahamiyati nimada?
