
 

 



qilish, tashqi reklama sohasining barcha ishtirokchilari uchun teng huquqlami 

ta’minlaydigan tamoyillar va shartlami shakllantirishdan iborat. 

Qarorga ko‘ra, 2023-yil 1-dekabrga qadar tashqi reklama bozori ishtirokchilari 

uchun teng sharoitlar yaratish hamda sohada shaffoflikni ta’minlashga qaratilgan 

“Tashqi reklama” raqamli monitoring elektron tizimi joriy etiladi; 

tashqi reklama va axborot obyektlari (konstruksiyalari) va ulaming egalarining 

yagona elektron reyestri yuritiladi; 

tashqi reklama va axborot obyektini (konstruksiyasini) o‘matish va unda 

reklamani joylashtirishga boTgan huquq uchun shartnomalar ommaviy oferta shaklida 

elektron tarzda tuziladi va reklama joyining pasporti elektron shaklda beriladi; 

barcha toTovlar, shu jumladan oylik yigTm billing tizimi orqali amalga 

oshiriladi; 

tashqi reklama va axborot obyektlari (konstruksiyalari) joylashgan joyi 

(geolokatsiyasi), uning egasi, oTchami, turi, pasport raqami va boshqa maTumotlami 

onlayn tarzda kuzatib boriladi hamda reklama to‘g‘risidagi qonunchilik talablarining 

buzilishi holatlari aniqlaganda, bu haqda vakolatli davlat organiga elektron shaklda 

xabar beriladi. 

reklama sohasidagi munosabatlami tartibga solish maqsadida 0 ‘zbekiston 

Respublikasi “Reklama to‘g‘risida”gi Qonunining yangi tahririda va zamon talablariga 

mutanosib ravishda qabul qilinishi, ushbu sohada mavjud boTgan bir qator 

kamchiliklaming bartaraf etilishiga olib keldi. 

Shu bilan birga, bugungi kunda mamlakatimizning tashqi reklama sohasida bir 

qator tizimli muammolar saqlanib qolayotgan edi. 

Reklama va axborot obyektlarini (konstruksiyalarini) joylashtirish masalalarida 

inson omili aralashuvini qisqartirish va ma’muriy tartib-taomillar kamaytirish, tashqi 

reklama bozorining ishtirokchilari uchun teng imkoniyatlar yaratish hamda sohaga oid 

munosabatlami raqamlashtirish maqsadida 0 ‘zbekiston Respublikasi Vazirlar 

Mahkamasining 2023-yil 31-avgustdagi “Tashqi reklama va ijtimoiy axborotning 

aylanish sohasidagi munosabatlami tartibga solishni yanada takomillashtirish 

chora-tadbirlari to‘g‘risida”gi 428-sonli qarori qabul qilindi. 

Mazkur qaroming asosiy maqsadi tarixiy-shaharsozlik muhiti va tuman 

(shahar)laming mavjud binolari me’moriy qiyofasini saqlab qolish, reklama 

konstruksiyalarini o‘rnatish va ulardan foydalanishni tartibga solishni raqamli nazorat 

qilish, tashqi reklama sohasining barcha ishtirokchilari uchun teng huquqlami 

ta’minlaydigan tamoyillar va shartlami shakllantirishdan iborat ekanligi haqida fikr- 

mulohazalar bildirildi. 

1. 0 ‘zbekiston reklama industriyasi milliy uyushmasi raisi A.Yuldashev: 

Vazirlar Mahkamasining 2023-yil 31-avgustdagi “Tashqi reklama va ijtimoiy 

axborotning aylanish sohasidagi munosabatlami tartibga solishni yanada 

takomillashtirish chora-tadbirlari to‘g‘risida”gi 428-sonli qaroming mazmun-mohiyati 

bo‘yicha respublika hududlarida hokimliklar, mutasaddi davlat organlari, shu jumladan 

Raqobat qo‘mitasining hududiy organlari mas’ul xodimlari, reklama bozori 

ishtirokchilari o‘rtasida tushuntirish ishlarini olib borish; 
Qarorda belgilangan talablar, maqsad va vazifalami amalga keng targ‘ib qilish 

maxsus qoTlanmalar (broshyura, flayer) va elektron materiallar tayyorlash hamda ulami 

jamoatchilik va tadbirkorlarga yetkazish; 



Reklamani davlat tili qoidalariga mosligini ta’minlash hamda qonunchilik 

talablarini to4g4ri qoTlash yuzasidan tadbirkorlik subyektlari o4rtasida tushuntirish va 

profilaktika tadbirlarini tashkil qilish bo4yicha taklif berdi. 

2. “Media Baza” MChJ rahbari N.Raxmatullayev: Tashqi reklama va axborot 

obyektlarini (konstruksiyalarini) xatlovdan o‘tkazishda tashqi reklama bozori 

subyektlari manfaatlarini ifoda etuvchi nodavlat notijorat tashkilotlari vakillari 

ishtirokini ta’minlashni tavsiya qildi. 

3. “Gelikon Media Group” MChJ rahbari I.Kuchmar: Qo4mita hamda 

tadbirkorlik subyektlari va tashqi reklama bozori subyektlari manfaatlarini ifoda etuvchi 

nodavlat notijorat tashkilotlari o‘rtasida samarali hamkorlikni yanada rivojlantirishni 

so4radi. 

4. “USSO Design” MChJ QK Yu.Pak: Amalda reklama joyining pasporti bir 

necha tadbirkorlik subyektlari nomiga qayta rasmiylashtirilgan holatlar mavjud. 

Tadbirkorlarga imkoniyat berish maqsadida ushbu tartibni saqlab qolishni taklif qildi. 

5. O6zbekiston reklama industriyasi milliy uyushmasi raisi A.Yuldashev: 

Ayrim hollarda reklama mazmuni bo4yicha ular tashqi reklama vositalari orqali 

joylashtirilgandan so4ng jamoatchilik va davlat organlarida e’tirozlar yuzaga keladi, shu 

holatlami oldini olish maqsadida reklama eskizlarini ekspertizadan o4tkazish va ulami 

barcha tanishishi uchun ochiq elektron bazasini shakllantirish maqsadga muvofiqligi 

bo‘yicha qo4shimcha qildi. 

6. “Media Baza” MChJ ta’sischisi G.Chumichev: Tashqi reklama va axborot 

obyektlarini (konstruksiyalarini) o4matish chizmasini ishlab chiqishda tashqi reklamaga 

qo4yilgan talablar amalda o4matilgan reklama obyektlaridan farq qilishi tadbirkorlar 

uchun ortiqcha xarajatlami keltirib chiqarishi mumkinligi; 

Shu sababli, tashqi reklama obyektlarini o4matish chizmasini ishlab chiqishda 

mavjud tashqi reklama va axborot obyektlarini, amaldagi formatlami inobatga olish 

maqsadga muvofiqligi bildirildi. 

7. Yakka tartibdagi tadbirkor S.Rasulev: Oxirgi besh yil uchun tashqi reklama 

bo4yicha tegishli toTov va yig4imlar summasini bir vaqtda toTanishi tadbirkorlarga 

qiyinchilik tug4diradi. Shu sababli, yig4imlarni jami toTov miqdori va korxonaning 

moliyaviy holatidan kelib chiqqan holda bo4lib-bo4lib to4lash imkonini berish taklif 

etildi. 

8. Yakka tartibdagi tadbirkor D.Ovsyannikov: Tashqi reklama bozori 

ishtirokchilari tomonidan korxonaning rejalashtirish va uzoq muddatli strategiyasini 

ishlab chiqishda nazarda tutish uchun tashqi reklama va axborot obyektlarini 

(konstruksiyalarini) o4matish chizmasi hamda unga kiritiladigan o4zgartishlar 

Qoraqalpog4iston Respublikasi Vazirlar Kengashining, viloyatlar va Toshkent shahar 

hokimliklarining Internet jahon axborot tarmog4idagi rasmiy veb-saytlarida eTon 

qilinishi lozim. 



Yuqoridagilardan kelib chiqib, tizimli muammolar belgilab olindi hamda 

asoslantiruvchi ma’lumotlar asosida takliflar ishlab chiqilib, umumlashtirilgan holda 

 

 

 

 


